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VARTOJANTIS AR KURYBINGAS MIESTAS?

Consuming or Creative City?

SUMMARY

Contemporary cities suffer not only from excessive urban growth, expansion of transportation systems,
distortions of human scale, but also from the expansion of uncontrollable consumption that is repre-
sented by growing number and dimensions of supermarkets and shopping alleys. Municipal policies
and development strategies seem to serve the interests of market forces that urge inhabitants to indulge
the pleasures of the culture of consumption. The further growth of consuming cities, however, offer
no alternatives to consumer culture; they threaten urban ecology and the future prospects of the city.
A concept of creative city, shaped by Charles Landry offers another direction for the expansion of city
culture, but is it a true alternative? Does the variety and abundance of cultural functions guarantee a
truly positive transformations of our present day cities? These are the urgent issues that are discussed
in the article.

SANTRAUKA

Siuolaikiniai didmiesciai kentia ne tik nuo pernelyg didelées urbanistines plétros, transporto sistemuy
augimo, zmogiskojo mastelio iSkraipymuy, bet ir nuo nekontroliuojamo vartojimo mastu augimo, kuri
isreiskia didejantis prekybos centru ir prekybos aléju skaiCius. Panasu, kad municipaline politika ir
vystymo strategijos tarnauja rinkos jegoms, skatinancioms miesty gyventojus megautis vartojimo kultu-
ros teikiamais malonumais. Taciau tolesne vartojantiu miesty plétra neteikia jokiy alternatyvy varto-
toju visuomenei. Tokie miestai kelia pavoju urbanistinei ekologijai ir didmiesCiy ateities perspektyvoms.
Urbanisto Charleso Landry pasiulyta , kurybingo miesto” koncepcija yra kita miesto kulturos raidos
kryptis, bet ar i tiesu ja galima laikyti alternatyva? Ar kulturiniu funkciju gausa bei jvairove sugebés
uztikrinti i3 tiesu pozityvia Siuolaikiniu didmiesciy kaita? Tokio pobudZio aktualios problemos ir svars-
tomos Siame straipsnyje.

RAKTAZODZIAI: urbanistiné pléetra, miesto kultura, vartojimas, prekybos alejos, kurybinis miestas.
KEY WORDS: urban growth, city culture, consumption, shopping malls, creative city.
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IVADAS

Siuolaikiniai didmiesciai yra tape
ekscesyvios ekonominés ir urbanistinés
plétros globaliy procesy jkaitais. Be per-
stojo augantys juy plotai, nuolatinis mies-
to audinio tankinimas, transporto prie-
moniy gauséjimas ir judéjimo kamsciai,
paradoksaliai didéjantys susisiekimo ats-
tumai, pramonineé ir buitiné tarSa, vie-
Syju erdviy ir zaliosios masés korozija,
progresuojantis zmogiskojo mastelio ny-
kimas — tai tik dalis megalopoliu virs-
tan¢io metropolio pasiligojimo simpto-
my, liudijanciy apie nepavydéting urba-
nistiniy dariniy dabartinés ,,sveikatos”
btkle. Ir nors tie negalavimo simptomai
daznai sékmingai, kartais ir beveik ne-
priekaistingai, diagnozuojami, iki Siol
néra jokiy recepty, kurie padéty atkurti
,,urbanistinio vézio” (Lewis Mumfordas)
pazeistus miesty kiinus ar bent jau leis-
ty atstatyti jo atskiry daliy (ypac kamie-
niniy lasteliy) veiklos pusiausvyra.

Jau seniai nesame Siy globaliy urba-
nistiniy procesy ir tendencijy nuosaléje.
Sovietmecio urbanizacijos ir industriali-
zacijos beatodairiski procesai: kryptin-
gas senamiesciy sanklodos ardymas,
intensyvus miesty ,jauninimas”, pramo-
niniy teritorijy didinimas ir tankinimas,
autostrados jsiverzimas j centrines mies-
to dalis, nefunkcionaliy, nevisaverciy
,,miegamuyjy rajony” plétra paliko ais-
kius pédsakus Lietuvos miesty struktii-
roje. Nespéje nei atsakingai apmastyti,
nei juo labiau jveikti visy Siy ilgameciy
procesy sukelty padariniy, kone iSsyk
po didziojo socialinio lizio buvome
jtraukti | naujy ekonominiy procesy ga-
lios lauka. Rinkos ekonomika, pakeitusi
savaip ydingg sovieting planing, ir agre-

syvi kapitalizmo sistemos raida paspar-
tino ir naujus urbanistinius procesus,
tarp kuriy viena svarbiausiy buvo ko-
merciniy struktiry ir jy skatinamo var-
tojimo masty bei tempy dinamika.
Nors praéjo vos dvi desimtys mety,
Siandieniniai Lietuvos didmiesciai i$ es-
més pakito ir vidine struktira, ir plotais,
ir statiniy tankiu bei aukstingumu, ir,
galiausiai, bendru vizualiniu pavidalu.
Ju siluetuose ryskéja auksty, didele jvai-
rove nepasizyminciy aukstybiniy gelz-
betonio ir stiklo strukttiry kontarai, vi-
dinéje struktiiroje — transporto magistra-
lés ir nauji traukos centrai... Ir vis délto,
i$ visy Siy gausiy pokyciy bene ryskiau-
sias — prekybos ir pramoguy centry gau-
séjimas bei juy ploto ir simbolinés reiks-
més miesty gyvenime didéjimas. IS es-
més naujieji prekybos centrai ne tik vi-
zualiai zenklina kapitalizmo sistemos
jsigaléjima rytinéje Europos dalyje, bet
ir realiai keicia Sio regiono urbanistine
kultiirg, atlikdami vartotojy visuomenés
ir vartojimo kulttiros (susi)formavimo
katalizatoriaus vaidmenj. Zinomas angly
rasytojas ir eseistas Johnas Bergeris dar
astuntojo deSimtmecio pradzioje jzval-
giai pastebéjo: ,Kapitalizmo miestuose
didZiausios iSkabos ir neono reklamos
yra pirmiausia pastebimas laisvojo pa-
saulio Zenklas, o daugeliui i§ Ryty Eu-
ropos tokie Vakary vaizdiniai tarsi at-
stoja visa tai, ko traksta Rytams. Mano-
ma, kad reklama reiskia laisvo pasirin-
kimo galimybe.”! I$ tiesy, anuomet,
nuolatinio gaminiy nepritekliaus salygo-
mis, prekiy ir vartojimo galimybiy gau-
sa ryty europie¢iams asocijavosi su lais-
ve. Siandieninéje Lietuvoje jau uZaugo
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karta, kuri daznai né nejsivaizduoja, kad
dar prie§ du deSimtmecius galéjo buti
kitaip: Siandieniniai komercijos ir pra-
mogy megakompleksai tapo naujos var-
totojy kulttiros vizualiniais simboliais,
iSreiskianciais naujos epochos dvasia.
Siame straipsnyje bus aptariami var-
tojancio miesto, kaip Siuolaikinio kapita-

lizmo urbanistikos produkto, ypatumai
bei svarstoma, ar teorinéje literattiroje ir
miesty plétros strategijose populiaréjan-
tis kiirybingo miesto modelis gali tapti
naujos urbanistinés kultiiros perspekty-
via alternatyva, juoba, kad Lietuvos
akademingéje literatiiroje Sia tema rim-
tesniy svarstymuy kol kas nebuvo.

VARTOJANTYS MIESTAI

Mazai kas abejoja, kad gyvename
vartotojy visuomengje, kuri sovietmeciu
buvo siejama su neregima ir beveik ne-
pasiekiama, taciau geidziama kapitaliz-
mo erdve, plytindia j vakarus uz sovie-
tinio pasaulio riby. Didziojo socialinio
laZio metais Sis geismas nesunyko, vei-
kiau atvirksciai — tik dar labiau sustipre-
jo atsiradus realioms galimybéms vartoti.
Siandieninéje vertybinés sumaisties, be-
ribio pliuralizmo ir besaikio reliatyviz-
mo apimtoje kulttroje vartotojiSkumas
ir vartotojy visuomené viesojoje erdvéje
dazniausiai laikoma socialinio gerbivio
alfa ir omega. Ta Siuolaikinio ,,nusenusio
kapitalizmo” mita kuria ir stiprina tiek
ziniasklaida, tiek vieSyjy rysiy agenti-
ros, tiek ,,laisvosios rinkos” bei komer-
ciniy struktiry ideologai. Galiausiai,
pati miesto kaita — didéjantis aukstybi-
niy pastaty koncentracijos laipsnis, pres-
tiziniy parduotuviy telkimasis centrineé-
se dalyse, naujy stambiy prekybos ir
pramogu centry (dazZniausiai viename
komplekse) gauséjimas jvairiose miesto
erdvese bei j juos nukreipiami transpor-
to ir Zmoniy judéjimo srautai tarsi pa-
tvirtino Sio mito gyvybinguma. Pirkimo-
pardavimo ciklai Siuolaikinéje visuome-
néje glaudziai susije su miestu, tad visai
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nenuostabu, kad didziausi prekybos cen-
trai savo struktura ir vidaus erdviy di-
zainu patys primena miestus. Neretai
tokio efekto siekiama specialiai, projek-
tuojant ir jrengiant didZiuosius prekybos
centrus taip, kad lankytojams jie kelty
kryptingas asociacijas su patraukliausio-
mis didmies¢iy erdvémis. Pasivaikscio-
jimas po tokius centrus suplanuojamas
taip, kad priminty zingsniavima centri-
némis miesto gatvémis spoksant j pres-
tiziniy parduotuviy vitrinas — vienas
didziausiy Siuolaikinés vartotojy visuo-
menés vizualiniy malonumy.
Galiausiai, vien impozantiskas tokiy
prekybos ,miesty” dydis kelia asociacijas
su gigantisku Siuolaikiniu metropoliu.
Pavyzdziui, Amerikos prekybos aléja
(America Mall) Blumingtone, Minesotos
valstijoje, jrengta dar 1992 m., uzima
4 min. kvadratiniy metry plota. Sia me-
gastruktiirg sudaro daugiau nei 400 par-
duotuviy, 45 vieSojo maitinimo jmoneés,
4 universalinés parduotuves, 3 viesbu-
ciai, konferencijy centras, 14 saliy kino
centras, daugybé naktiniy kluby, bary ir
teminis parkas.” Nedaug kuo nuo Jung-
tiniy Valstijy atsilieka ir kitos pasaulio
Salys, net ir tos, kurios ilga laika priesi-
nosi amerikietisko stiliaus vartotojisku-



mui. PavyzdZiui, kulttiros sociologai pa-
stebi, kad Anglijos visuomené po II pa-
saulinio karo gera deSimtmetj niekinusi
amerikietiSkq masinio vartojimo kultiirg
ir jos suformuotus jprocius, netrukus pa-
ti noriai jsitrauké j vartotojy visuomenes
kiirimo procesus. Kaip yra nurodes Da-
nielis Snowmanas, nors kai kurie britai
,,veikiausiai nemégo amerikietisky kalbos
akcenty, bermudy Sorty ar kramtomosios
gumos, arba, riméiau kalbant, nepritaré
tam, kaip dalis amerikieciy elgési su savo
juodaodziais tévynainiais. Taciau net ir
tie Britanijos gyventojai, kurie politiniu
pozitiriu buvo labiausiai kritiski Jungtiniy
Valstijy atzvilgiu, dazniausiai neatsispyré
visur beatsirandancioms amerikietiSkoms
prekéms parduotuvése... O tai prilygo
nemenkai Britanijos ‘amerikanizacijai’.”?
Kartu su amerikietiSkomis prekémis bei
masine kulttira Anglija perémé ir ten jsi-
Saknijusiq vartojimo kulttirg, kurios sim-
boliais tapo tokie gigantiski prekybos
kompleksai kaip Metro centras Geiteshe-
de, jsikiires Anglijos Siaurés ryty dalyje,
kurj sudaro 360 parduotuviy, 50 restora-
ny bei stovéjimo aiksté, skirta 12 000 au-
tomobiliy. Nors lietuviskieji didziyjy JAV
ir Europos prekybos aléjy analogai Sioms
gigantiskoms strukttiroms kol kas nusi-
leidzia kvadratiniy metry skai¢iumi, ta-
¢iau juos projektuojant sekama visais
gerai Zinomais pavyzdziais, daznai ne-
vengiama ir atviry skoliniy bei kartoji-
my. Seskinéje, Ozo gatvéje esantis Vil-
niaus ,, Akropolis”, o ir kiti jo ,broliai
dvyniai” didziuosiuose Lietuvos mies-
tuose atspindi vietiniy verslo struktiiry
siekj paversti Siuos kompleksus didZio-
siomis vartotojy visuomeneés , katedro-
mis”. Beje, Vingio parko, esancio Vilniu-
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je, pasonéje, prie Neries, netrukus iskils
dar vienas milZinisSkas prekybos kom-
pleksas, uzimsiantis 100 000 kvadratiniy
metry plota. Prekybos centry akcelera-
cija bene labiausiai pastebima sostinéje,
juoba, kad ¢ia yra ir didziausia kapitalo
ir finansiniy srauty koncentracija. Be to,
vis daZniau jie statomi ne miesto pakras-
¢iuose ar prieigose, bet vis labiau artéja
prie centrinés sostinés dalies. Pavyz-
dziui, vos prie§ metus naujojo Vilniaus
municipalinio centro pasonéje iskilo dar
vienas prekybos megacentras — , Pano-
rama”. Tad vartai j vartotojy rojy Salies
sostinéje, kaip ir visoje Lietuvoje, veriasi
vis plac¢iau, akindami mus neatsispirti
apsipirkimo gundymui ir patirti visus
jmanomus su juo susijusius vartojimo
malonumus.

Globaliy prekybos centry ypatumus
izvalgiai nusaké austry kulttiros kritikas
Robertas Misikas. Pasak jo, Siuolaikiné
prekybos aléja yra ne kas kita, o , XIX
amziaus arkady ir XX amziaus parduo-
tuviy palikuoné — néra paprasciausia
parduotuviy sangriida kompleksuose,
pastatytuose uz didziyjy miesty riby ar
priemiesciuose, kitais zodziais tariant, ji
néra paprasciausia efektyvi, ekonomiska
ir koncentruota erdvé su oro kondicio-
nieriais, eskalatoriais ir Svieslentémis.
Nepamirskime, kad iStobuléjo techninés
galimybés sukurti didele erdve su dau-
gybe kity dideliy belangiy erdviy, per
kurias, nepaisant ilgu atstumy, galima
patogiai judeti iSvengiant dusulio, ir kad
tai buvo svarbi iSankstiné salyga apsi-
pirkimo aléjoms rastis. Taciau prekybos
aléja pranoksta ja sukiirusia technologi-
ja. <...> Originalioji aléjos forma jau
seniai yra pakitusi. Naujas didelis dari-
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nys vadinasi ‘Miesto pramogy centras’
(MPC) - tai prekybos aléja, susitikimy
vieta, kino teatras su daugybe saliy ir
gastronomijos “stebuklai’ po vienu stogu.
Didelés parduotuviy sankaupos, biurai,
restoranai, kino teatrai kuria ‘minimies-
ta’. Tokie augliai miesto pakraSciuose ir
centre jsiterpia j krastovaizdj kaip kar-
cinoma j organizma. Tokios vieSosios
erdvés yra pseudomiestai, socialiniai tel-
kiniai, kur galima buti aktyviems tik
ypatingai pasyviu budu.”

XIX a. prekybos arkados Vakary
miestuose buvo klasikinio kapitalizmo
vartojimo kulttiros israiska, taciau savo
sandara ir vizualiniu pavidalu jos vei-
kiau priminé tradicing turgaviete nei
Siuolaikinius prekybos ir pramogy me-
gacentrus. Neatsitiktinai Stevenas Mile-
sas ir Malcolmas Milesas tikraisiais Siuo-
laikiniy prekybos aléjy pirmtakais laiko
antrojoje to amzZiaus puséje atsiradusias
universalines parduotuves, kurios ,,vi-
duje buvo apipavidalintos kaip parody
salés, kur kiekvienos riisies prekés buvo
sudétos vienoje vietoje arba skyriuje””.
Suprantama, universaliniy parduotuviy
standartai jau netenkina Siuolaikiniy
prekybos aléjy karéjy. Cia turi atsirasti
vietos ne tik universalinéms ir speciali-
zuotoms parduotuveéms, bet ir jvairaus
pobiidzio pramogoms — tradicinés ir
egzotiSkos kulinarijos restoranams, vai-
ky zaidimo aiksteléms, losimy automa-
ty salonams arba, kaip Vilniaus ,,Akro-
polyje” — ¢iuozykloms ir atviroms stu-
dijoms, i$ kuriy galima transliuoti vadi-
namus TV ,realybés sou”. Daugiafunk-
ciné Siuolaikiné prekybos aléja preten-
duoja tapti Siuolaikinés vartotojy visuo-
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meneés makro ir mikrokosmosu, geban-
¢iu patenkinti kiekvieno individo neza-
bota aistra vartoti, kuria ji pati nuolatos
kursto, atsizvelgdama | jo ir jos amziy,
iSsilavinima, socialing padétj, finansi-
nius pajégumus ir panasiai. Siuolaikinés
rinkodaros technologijos uztikrina, kad
vartotojai biity ,,gaminami” taip pat ma-
siSkai kaip ir jy vartojamos prekeés.

IS gausiy sociologiniy tyrimy Zino-
ma, kad daugelis Siuolaikiniy vartotojy
visai nemano, kad yra vartojimo kulta-
ros jkaitai. Dauguma jy yra nuoSirdziai
jsitikine, esa jie asmeniskai yra atsparts
reklamos poveikiui. Be to, kai kurios
madingos dogmatiskos Siuolaikinés te-
orijos skelbia, kad kiekvienas vartotojas
turi autonomija: jis gali rinktis pirkti ar
nepirkti konkrety gaminj ir tik jis vienas
gali apsispresti ko jam ar jai i$ tiesy rei-
kia. Taciau, kaip pastebi jZvalgesni so-
cialiniai kritikai, pavyzdziui, 90 procen-
tu JAV televizijos zitirovy yra tvirtai
jsitikine, kad yra atspartis reklamos po-
veikiui, taciau butent toks pats procen-
tas pirkéjy iSperka visas per televizija
reklamuojamas prekes... VartotojiSkumo
lygiui nuolatos didéjant ir apimant vis
daugiau Siuolaikinio gyvenimo sfery, né
kiek nenuostabu, kad individai né ne-
pastebi, kaip juos i savo tinklus jtraukia
vis daugiau vartojimo sfery ir cikly. Pa-
sak Steveno ir Malcolmo Milesy, ,,gal-
bt vartotojiSkumo jtaka miisy visuo-
menei ir misy psichologijai yra tokia
didelé, kad jos poveikis urbanistinei
aplinkai i$ tiesy yra nemaziau emocinis
nei fizinis ir bttent dél Sios priezasties
taip sunku jvertinti vartojimo poveikj
urbanistiniam krastovaizdziui.”®
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MIESTO VAIZDINIAI IR KURYBINGO MIESTO PAZADAI

Praéjusiame amziuje buvo placiai
suklestéjes architekto-urbanisto mitas,
skelbes, kad tik Sios profesijos atstovai
yra pasaukti perprasti sudétingas mies-
to problemas ir pateikti visuomenei ju
sprendimo budus. Tik architektas turi
pakankamai profesiniy ziniy, kad gebé-
ty jvertinti ir diagnozuoti Siuolaikinio
miesto btikle, i$ esmés pertvarkyti mo-
derniyjy metropoliy struktira bei su-
kurti tokia urbanistine aplinka, kurioje
tarpty prielaidos kurtis i$ tiesy demo-
kratiskai ateities visuomenei. Tokie skir-
tingai mastantys architektai ir naujy
ateities miesty karéjai kaip Frankas Llo-
ydas Wrightas, Le Corbusier, R. Buck-
minsteris Fulleris, nepaisant esminiy
pasaulézitiros ir estetikos skirtumy ir
net priesiskumo, buvo jsitikine, kad di-
déjancios specializacijos karstligés ap-
imtoje moderniojoje visuomenéje, kurio-
je klesti profesionalizmo kultas, archi-
tektas yra vienintelis asmuo, gebantis
jveikti specializacijg ir universaliai, sin-
tetiSkai mastyti bei urbanistinémis for-
momis kurti ateities visuomene.

Siandiena, susvyravus pazangos ideo-
logijos pamatams, tikinciy tokiomis ant-
zmogiSkomis architekto galiomis yra
gerokai maziau. Angly urbanistas Char-
lesas Landry, iSpopuliarings pastaruoju
metu vis daugiau Salininky jgyjancia
,/kurybingo miesto” koncepcija atvirai
abejoja profesionalaus architekto kom-
petencija iSspresti sudétingas, daugelio
pozitiriy derinimo reikalaujancias Siuo-
laikinés urbanistikos problemas. Pasak
jo, ,urbanistika yra disciplina, kuri pa-
deda mums suprasti ta aura ir jzvelgti
miesto ir miestiSkumo dinamika, resur-

sus ir potenciala jvairiau; urbanistinis
rastingumas yra gebéjimas ir jgudis
,,skaityti” miesta ir suvokti, kaip miestai
veikia ir ji yra plétojama mokantis urba-
nistikos. Urbanistika ir urbanistinis ras-
tingumas yra neatsiejamai susije jgu-
dziai, o visavertisko urbanistikos supra-
timo pasiekiama tik Zvelgiant j miesta i3
skirtingy perspektyvy, jzvalgy ir daugy-
bés pozitriy tasko.”” Taciau miesto kii-
rimui batinos kompleksinés urbanistinés
strategijos, kurios, Landry nuomone, tu-
réty remtis daugelio discipliny — kulta-
rinés geografijos, urbanistinés ekonomi-
kos, sociologijos, miesty planavimo, is-
torijos ir antropologijos, estetikos ir ar-
chitekttiros, ekologijos ir kultiiros studi-
ju izvalgomis.® Deja, Siuo metu miesty
raidos strategijas ir plétros scenarijus
kartu su architektais-miesty planuotojais
ir politikais kuria verslo struktiiros bei
nekilnojamo turto rangovai.
Siuolaikinéje sociologijoje vyrauja
keturi esminiai miesto tipologiniai vaiz-
diniai: 1. miestas kaip turgus; 2. miestas
kaip dziunglés; 3. miestas kaip masina;
4. miestas kaip organizmas.’ Pirmasis
apibtidina miesta kaip vieta, kuri paly-
ginti su neurbanizuotomis kaimo terito-
rijomis teikia didziule veiklos galimy-
biy, socialiniy saveiky ir gyvenimo
stiliy jvairove. Antrasis nusako miestg
kaip tirStai prisigradusia, tarpusavyje
glaudziai susijusia ir i§ esmés pavojinga
vietove, kurioje kiekviena risis kovoja
su kitomis, saugodama ir gindama savo
niSas ir siekdama uzsikariauti kuo dau-
giau erdvés. Treciasis vaizdinys apibre-
zia miestq kaip sudétinga, taciau neprie-
kaiStingai veikianc¢ia masing, kurig jma-
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noma kontroliuoti bendro gerbiivio
vardan, taciau dazniausiai jis kuriamas
tik daliai individy, o ir kontroliuoja ji
nedidelé Zmoniy grupé: , prieSingai nei
organizmas, masina yra organizuota jos
Seimininky interesui. Masing kontro-
liuoja galingieji ir jie nesirtipina ja ap-
tarnaujanciy daliy gerbtaviu.”!® Tuo tar-
pu miesto kaip organizmo vaizdinys
jprasmina jo jvairove kaip bendra kiina,
kuriame kiekviena dalis vykdo jai skir-
tas specifines funkcijas; tinkama atskiry
organy veikla lemia gerg viso organiz-
mo bikle, o jo ligy imanoma iSvengti
prizitrint viso kiino sveikata. Charlesas
Landry teigia, kad , miestas kaip masina
yra autoritarinis vaizdinys, atspindintis
uzdarg sistema, kurioje kontroliuojamos
ir matuojamos visos priezastys ir pada-
riniai, beveik nepaliekant erdvés zmo-
néms. Masinos vaizdiniai turéjo didziu-
le jtaka tam, ka mes manome apie or-
ganizacijg, miesto planavima, projekta-
vima, architekttirg ir urbanistine visuo-
meng, o organiska miesto kaip kiino
metafora — yra nepalyginamai geresnis
miestokuros principas.”“!

Charleso Landry pasitlyta kirybingo
miesto koncepcija iSreiSkia bandyma pa-
sitilyti naujg urbanistinés plétros ir jos
reguliavimo perspektyva, atsizvelgiant j
Siandieninés miesty btiklés indikacijas
bei labiausiai paplitusiy jo vaizdiniy re-
pertuara, kurj galima ir baitina keisti.

Kirybingo miesto sampratoje esminis
vaidmuo tenka kulttirai, kadangi jos pa-
veldas geba susieti istorijas, kolektyvine
atmintj, egzistencijos pojutj ir suteikti
izvalgy modeliuoti miesto ateitj.’> Lan-
dry kultara suvokia kaip milziniska
miesto ir jo vertybiy ,zaliavy Saltiniy”
sankaupa, kurig miesto planuotojai ture-
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ty atsakingai panaudoti jo gerovés kiri-
mui. Todél jos negalima interpretuoti
kaip paprasciausio urbanistinio gyveni-
mo priedélio ar kazko, kas esti miesto
gyvenimo parastése, visiSkai nesusijusio
su buistais, Zemés panauda ar transportu.
Darniai funkcionuojanciame Siuolaikinia-
me mieste kultiira ir turéty tapti esminiu,
miesto gyvenima organizuojanciu, prin-
cipu. Be to, teigia Landry, baitina pripa-
zinti, kad ,,mokslinio metodo logika ne-
gali iSspresti urbanistiniy problemuy:
mums teks susieti ji su vaizduote, intu-
icija, holistiniu mastymu ir eksperimen-
tavimu.”® Itin reikSmingas miesty pers-
pektyvos plétrai — esminiy metafory
vaidmuo. Miesto kaip gyvo, besivystan-
dio organizmo vaizdinys reiSkia paradi-
gmos pokytj — kadangi taip jsivaizduo-
jant miesta sureik§minamas , balansas,
darnios visumos daliy tarpusavio pri-
klausomybé ir saveikavimas”.'*

Darni plétra, jo nuomone, yra svar-
biausias Siuolaikinio miesto raidos impe-
ratyvas, tai savotiSka prizmé, kuriq pasi-
telkus deréty interpretuoti pasaulj ir
zmogaus veiklg jame. Darnumas kaip
miesty plétojimo principas reiskia, kad
privalu atsizvelgti | istorinj praeities pa-
velda, o dabarties poreikius tenkinti taip,
kad nebtuity ,nusavinti” ir iSsemtos atei-
ties miesto gyventojy reikmiy galimybés.
Kiekviename darnos siekianciame mieste
jsivyrauja savita municipaliné aplinkos
politika. Nebitinai jos turi bati suvieno-
dinamos, taciau ja kuriant siekiama ben-
dry tiksly. Pavyzdziui, Freiburge plétoja-
ma municipaliné politika remia energijos
tausojima, pasitelkus naujopa transporto
organizavima, statybiniy medziagy pa-
naudojima, Esene ir Miunchene — siekta
pésciyjy teritorijomis paversti visas cent-



rines miesto dalis. Transporto darna jau
du desimtmecius plétoja Amsterdamas,
o pastarajj deSimtmetj jo pavyzdziu pa-
seké Stokholmas ir Grenoblis. Kai kuriy
miesty siekinys — visiSkai naujos nisos
atradimas. PavyzdZiui, nedidelis Anglijos
provincijos miestas Hejonvejus munici-
paline politika sukoncentravo j , knygu
miesto” kiirima, jsteigdamas ir palaiky-
damas gausybe knygyny ir netruko tap-
ti nauju zmoniy traukos centru. Sioje
,knyguy Mekoje” per metus apsilanko
daugiau nei 110 000 Zmoniy."” Vienas
svarbesniy is$tikiy miestams, siekiantiems
tapti ktirybingais — viesujy erdviy kiirimo
ir rekonstrukcijos politika. Sioje srityje
neabejotiny laiméjimy pasieké tokie mies-
tai kaip Barselona (La Rambla bulvaras),
Roma bei Miunchenas. Uzuot palikus
vieSasias erdves planavimo ,,atliekomis”,
kaip esti daugelyje pasaulio miesty, ju
rekonstrukcija ir plétra tapo vienu di-
dziausiy miesto kultiiros patrauklumo
Saltiniy. Kai kurie miestai émé jgyvendin-
ti savitg pastaty aukstingumo reguliavi-
mo politikg — Vasingtone jstatymais uz-
drausta statyti pastatus, aukstesnius uz
Kapitolijy, o, pavyzdziui, Melburne dan-
goraiziai buvo perkelti j vidines miesty
teritorijas... Sektinu kirybingo miesto
pavyzdziu transporto reorganizavimo
srityje laikomas Kuritibos miestas Brazi-
lijoje, kur sukurtas 150 kilometry ilgio
dviraciy taky tinklas, susietas su autobu-
sy marSrutais.’s Siame mieste, turinéiame
1, 7 mIn. gyventojy, sukiirus gerai funk-
cionuojantj viesojo transporto tinkla, ku-
rj sudaro marsrutiniai autobusai bei ma-
Zesnémis gatvémis kursuojantys mikro-
autobusai bei keleiviy jlaipinimo portalai,
pavyko iSsiversti be metro statybos. Beje,
Sio miesto gyventojai perdirba ir du trec-
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dalius atlieky. Metro neprisireiké ir
5,5 mIn. gyventojy turin¢iam Birmingemo
miestui Anglijoje...

Karybingy miesty kategorijai priski-
riami Mancesterio, Bristolio, Plimuto,
Norico miestai Anglijoje, Toronto ir Van-
kuverio Kanadoje, Ouklendo Australijo-
je ir t.t., nors Jungtinés Amerikos Valsti-
jos, Kanada ir Australija ,,su erdve elgia-
si taip, tarsi jos kiekis bttty neribotas”".
Panasiai elgiamasi ir su gélo vandens is-
tekliais. Charleso Landry teigimu, Lon-
dono gyventojai buityje sunaudoja vidu-
tiniskai po 155 litrus vandens, visos Ang-
lijos gyventojai — 149, o Afrikoje — 50 litry
per diena, tarsi Sie iStekliai biity begali-
niai.’® Apmaudziausia, kad didelé dalis
suvartojamo vandens panaudojama tie-
siog nuplauti Zmogaus Slapimui ir eks-
krementams ir, beje, didelés gamtos tar-
Sos kaina. Miestai, siekiantys tapti kiiry-
bingais (tai reiskia ir besilaikanciais dar-
nios plétros principy), turéty jvertinti ir
savo politikg energijos ir gélo vandens
suvartojimo sfery atzvilgiu, jau nekalbant
apie pramoninés ir buitinés tarSos mini-
malizavima. Kaip jzvalgiai pastebi Lan-
dry, ,,urbanistiniy problemy sprendimas
reikalauja ne tiek susidorojimo su pase-
kmémis, kiek prevenciniy veiksmy“?.

Suprantama, pati kiirybingo miesto
savoka implikuoja, kad ¢ia siekiama ne
tiek standartiniy sprendimy, kiek naujy
pozitriy pritaikymo pasinaudojus kon-
krecios vietovés potencialu. Tad miestas,
siekiantis kiirybingo miesto statuso, tu-
réty ne tiek sekti grieztomis kity mies-
ty strategijos gairémis, kiek jvertinti
savajj kulttirinj savituma ir ji panaudo-
ti remiantis darnios plétros ir ekologijos
principais. Taciau, siekiant sékmingai
iSspresti Siuos uzdavinius, batina su-

LOGOS 61
2009 SPALIS » GRUODIS

177



ALMANTAS SAMALAVICIUS

178

vokti esmingiausius tradicinio miesty
planavimo netolygumus ir ju plétros
klaidas. Tai reiskia, kad uzuot palikus
miesto plétros problemy sprendima ar-
chitektams-planuotojams, btitina pasi-
naudoti kity, anksciau nurodyty su

miesto gyvenimu susijusiy discipliny
potencialu, atsisakyti linijinés plétros
doktriny ir supaprastintos pazangos
sampratos, kuri ,neleidzia suvokti vy-
raujanc¢iy modeliy ar priestary, nule-
mianciy urbanistine dinamikag“?.

ISVADOS

Akivaizdu, kad XX a. modernistine
mastysena paremtas siuolaikinio miesto
planavimas yra iSsisémes, o architekto-
urbanisto kulta deréty laikyti nepasitvir-
tinusiu, juoba, kad Siuolaikinio miesto
struktirai, formai ir vizualinei iSvaizdai
bene didZiausia jtaka daro komercijos
ir nekilnojamojo turto rinkos plétra.
Siuolaikiniai vartojantys miestai yra ka-
pitalizmo logikos ir vartotojuy visuome-
nés dinamikos padariniai, kuriy jtaka
ne tik vartojimo kultirai ir vartotojy
jprociams, bet ir Zmogaus mastymui yra
didziulé, todél jie nesitlo jokiy kity al-
ternatyvy, iSskyrus urbanisting plétra
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erdvés ir kity gamtos iStekliy saskaita.
Kiirybingo miesto koncepcija, besiremian-
ti darnos ir aplinkos ekologijos, pusiaus-
vyros principais galéty biti tam tikra
dabartiniy urbanistiniy strategijy ir
miesty plétros alternatyva. Taciau svar-
bu, kad kulttrinis potencialas nebtty
iSskirtinai sureikSmintas, juoba, kad
miestai turi ir daugybe kity funkcijy.
Tad Charleso Landry koncepcija (kritis-
kai ja interpretuojant, nedogmatiskai
apvalius nuo tam tikry neoliberalistinio
patoso) galéty tapti pakankamai ade-
kvaciomis Lietuvos miesty ateities pla-
navimo gairemis.
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