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MEDIJA, RELIGIJA
IR FILOSOFINIAI KLAUSIMAI

Media, Religion and Philosophical Questions

SUMMARY

The article deals with relationship between media, religion and philosophy. The rise of new media and
changes in the relationship between all (old and new) members of media family initiates exactly the
philosophical questions that usually arise during tectonic breaks of social and individual life. The author
raises the question whether the Church, hardly using amphitheatric mass-communication, is so innocent
to be totalitarian or, conversely, it is too authoritative to change the means of communication. Communi-
cation is an affair of existence, i.e. of being towards death. Communication is desperately attempting to
leave a trace in the codified battlefield of culture while we are struggling with anonymous codes. The new
code breaks the old one by transferring an existential region to the centre of thought. Jesus Christ could
be communicated as God only by recognizing his suffering which is possible only by being a human.
Therefore, the Passion is a guarantee of communication both between the participants of the Christian
community and between the limited human being and the unlimited God. By appealing to the borders of
human body, the Passion refers to a sphere beyond the existential region. By the mediation of the senses,
a church includes us in a venture of existence when our finite time has been disproportionately elongated
in both directions. Philosophy is possible only by communication and in communication with other branch-
es of human activity as religion or politics.

SANTRAUKA

Straipsnyje nagrinejamas santykis tarp medijy, religijos ir filosofijos. Vadinamuyjy naujuju mediju iskilimas
ir santykio tarp visu (senyju ir naujuju) mediju Seimos nariu pasikeitimas iSkelia butent tokius filosofinius
klausimus, kurie paprastai iSkyla atsiradus visuomeninio ir individualaus gyvenimo tektoniniams luZiams.
Klausiama, ar BaZnyCia, beveik nesinaudodama amfiteatrine masine komunikacija, yra tokia nekalta, kad
butu totalitariné ar, atvirks¢iai, ji pernelyg autoritarine, kad pakeistu komunikacijos priemones. Perfrazuo-
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jant V. Flusserj, komunikacija yra egzistencijos, t. y. buvimo myriop, reikalas. Komunikacija — desperatis-

kas bandymas palikti pedsaka kodifikuotame kulturos musio lauke, kai mes krentame susidure su anoni-

miniais kodais. Naujo kodo prasmé — pralauzti sengji perkeliant egzistencinj regiona | minties centra. Jezus

Kristus gali buti komunikuojamas kaip Dievas tik pripaZistant jo kantia, o tai imanoma vien jam bunant

Zzmogumi. Taigi pasija, apeliuojanti | Zmogaus kuno ribas, nurodo sfera anapus egzistencinio regiono.

Medijuodama jusles, Baznycia jtraukia mus | egzistencijos nuotyki musy baigtinj laika neproporcingai is-

tesdama i abi puses. Filosofija jmanoma tik komunikuojama ir komunikuodama su kitomis Zmogaus veiklos

Sakomis, kokios yra religija ir politika.

IVADAS

Medija ir religija — neatskiriamos: pir-
ma, religija apskritai gali biiti interpre-
tuojama kaip tam tikra medija; antra,
kiekviena religija naudojasi medijos ka-
nalais siekdama paskleisti savo religines
idéjas. Sis santykis néra toks asimetrinis:
tam tikros medijos, pavyzdziui, interne-
tas, gali baiti interpretuojamos kaip reli-
gija su savo pranasais, Sventaisiais ir el-
gesio taisyklémis. Sioje perspektyvoje
susiduriame su skirtingais filosofiniais
klausimais. Viena, turime tuos pacius
pamatinius filosofinius klausimus, kurie
palyginti nepasikeite iki Siol: apie bitj
(tikrove), apie tiesa (teisinga sprendima),
apie Dieva (transcendencija), apie teisin-
guma (socialine tvarka), apie gérj (mora-
le), apie grozj (derme) ir kitus bendriau-
sius dalykus. Jie palyginti nepakite ne
todél, kad laukiame panaSiy atsakymy i
Siuos klausimus, bégant amziams. Prie-
Singai, kiekviena istoriné aplinka supo-
nuoja skirtingus atsakymus j tuos pacius
klausimus, kurie gali baiti traktuojami
kaip visuomeninio kismo bandomasis
akmuo. Kita, tokie socialiniai fenomenai
kaip medijos suponuoja ypatingus filo-
sofinius klausimus, kurie jteka j minétus
bendruosius kaip upés jteka i jura, kuri
priklauso nuo jy. Taigi pamatiniy filosofiniy
klausimy pastovumas, bégant amzZiams, yra

iliuzija (regimybé (Schein), pasak I. Kanto
ar M. Heideggerio): formuluodami tuos pa-
Cius klausimus, turime omenyje kitq turinj
palyginti su miisy pirmtaky klausimais dél
skirtingo gyvenamojo pasaulio.

Medijos yra tiek labai senas, tiek labai
naujas socialinis fenomenas, analizuotas
filosofy, kurie tokiu budu susiduré su
pamatiniais filosofijos klausimais, tarp
ju ir su biities, gério ir tiesos klausimais.
Prisiminkime Platong!, kuris interpreta-
vo tokia ,naujaja” medija kaip rastas,
klausdamas, kokia tikrove jis reprezen-
tuoja, kaip jis keicia miisy elgesj ir pa-
zitiras. Platonas pazyméjo, kad kiekvie-
nas visuomeneés vaistas (pharmakon)
drauge yra ir nuodas tiek individui, tiek
bendrijai, valdomai medijy tvarkos. Ne-
atsitiktinai dialogas Faidras, skirtas Siems
klausimams, baigiasi malda, t. y. religi-
niu aktu, kaip alternatyva medijuotam
aktui siekiant rasti tikra realybe, vadina-
si, ir butj, gérj bei grozj. Tad religija trak-
tuojama kaip tam tikras medijos kanalas
filosofijos sric¢iai ne dél analogijos, bet
dél jos prigimties. Kita, religijos ir filo-
sofijos sritys neatskiriamos Platono, o
ypac Aristotelio® mastyme, kur Dievas
vaidina galutinés priezasties ir galutinio
Saltinio pagrindimo bei judéjimo gran-
dinése vaidmenj.
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Medijy Seima kiekviename amziuje
gali biti traktuojama kaip kultiiriné
aplinka tiek socialinei, tiek egzistencinei
veiklai, kurig lydi tam tikri filosofiniai
klausimai. Kitaip tariant, vadinamyjy
naujyjy medijy iskilimas ir santykiy tarp
visy (senyjy ir naujyjy) medijy seimos nariy
pokytis kaip tik iskelia filosofinius klausimus,
kurie paprastai iSkyla visuomeninio ir indi-
vidualaus gyvenimo tektoniniy liZiy metu.
Abejotina, ar Sie ,aktualtis” klausimai,
parodyti transformuojantis medijoms,
yra filosofiniai, juolab pamatiniai filoso-
finiai. Taciau pats faktas, kad ontologi-
niai, etiniai ar estetiniai klausimai iskel-
ti, jau parodo esant minties aplinka,
kurioje ontologija, etika ir estetika suda-
ro neatskiriamas erdves tuose paciuose
filosofijos Seimos namuose. Pavyzdziui,
zmogaus klonavimo etinis klausimas
neatskiriamas nuo ontologinio klausimo,
ka mes pripazjstame kaip darniag zmo-
gaus tikrove. Kaip kiekviena nauja me-
dija keicia visa medijy Seima, taip kiek-
vienas filosofinis klausimas keicia kitus.

KATALIKU BAZNYCIA

Kiekvieng religija galime nagrinéti
kaip medija dvejopai. Pirma, religija yra
medijy su savo kanalais riSis. Antra,
kiekviena religija remiasi rasytiniais Sal-
tiniais kaip tradicinémis medijomis, ku-
rios uztikrina komunikacinius rySsius
tarp religinés bendruomenés nariy. Per
amzius Kataliky baznycia buvo vienas
i$ medijy kanaly skleisti tam tikras (ne
tik religines) idéjas, taip pat palaikyti
politine pusiausvyra. Bazny¢ia placiaja
prasme galima vadinti religiniu kiinu su
»Dievo ZodZziu” vietoj kraujo apytakos.
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Be to, net apie filosofija galétume kalbe-
ti kaip medijy raisj, jei tai nesukelty dis-
kusijy, kas labiau pamatinis®. Tac¢iau
vienas i§ mastymo uzdaviniy — parody-
ti, koks dalykas laikomas pamatiniu tam
tikroje medijuotoje visuomenéje.

Siame straipsnyje, pratesdamas kity
autoriy mintis*, gvildensiu medijas, reli-
gija ir filosofijg kaip tris neatskiriamas
zmogaus veiklos sritis. Pirmiausia aptar-
siu Kataliky baznycios komunikacija tiek
siauraja, tiek placiaja prasmémis (Kataliky
baznycia kaip medijy kanalas). Véliau pana-
grinésiu BaZznycios ir medijy santykius
(Baznycia ir medijos), galiausiai — filosofija
kaip medijy Seimos narj (Filosofiniai klau-
simai medijy Seimoje). Apeliuodamas j kai
kuriuos fenomenologus (pirmiausia j M.
Heideggerj) pasitelksiu fenomenologines
savokas ir metodus. NeiSvengiamai rem-
siuosi ir medijy bei komunikacijos tyri-
nétojy (pirmiausia V. Flusserio) idéjomis.
Be to, kalbédamas apie skirtingas zmo-
gaus veiklos ir minties sritis, turésiu
omenyje riby diskursa®.

KAIP MEDIJU KANALAS

Sio kraujo grynumo klausimas yra ne tik
religinis, bet ir politinis bei hermeneuti-
nis. I$ pat pradziy Baznycios Tévai susi-
daré su klausimu, kokj ranga suteikti
vienam ar kitam tekstui, skleistinam tarp
religinio kiino daliy.

Viena, Zodis turi biiti autoritetingas,
kad sutelkty labai skirtingas ir nutolu-
sias viena nuo kitos dalis. Taigi politis-
kumas cia apima tiek teksty, plastanciy
nesustabdomu srautu, bégant amziams,
parinkimo politika, tiek sutelkimo poli-
tika, vieno religinio kiino dalims esant



nutolusioms geografiniuose, kulttiriniuo-
se ir dvasiniuose pakrasc¢iuose. Kalbéda-
mi apie kiing neiSvengiamai susiduriame
su riby klausimu, t. y. su Sio kiino, api-
brézto kitais kiinais, ribomis. Religinio
ir kitokio kultiirinio kiino atzvilgiu geo-
grafiniai pakrasciai paprastai nesutampa
su dvasiniais. Priesingai, ortodoksiskiau-
sias mastymas pasireiskia geografiniuo-
se pakrasciuose, kuriuose visg kultiirinj-
religing kiing isbando kity kulttriniai-
religiniai kiinai, o tam tikry nukrypimy
Saltinis paprastai biina kiino geografinis
ir istorinis centras. Kitas politinis klau-
simas toks: kokio masto leistini dvasiniai
nukrypimai, uztikrinantys biiting gyvo
religinio kiino dinamiskuma?

Kita, Zodis turi likti pakankamai dvi-
prasmis, kad pasitarnauty skirtingiems
kiirybiniams siekiams ir uztikrinty soci-
alinés raidos dinamiskuma. Neatsitiktinai
Naujajame Testamente vyrauja parabolés.
Parabolés, kaip ir simboliai bei metaforos,
atviros skaitytojams su skirtingu kulti-
riniu ir istoriniu uznugariu. Vis délto Sios
perkeliancios (poetinés ir religinés) kal-
bos figtiros reikalauja ypatingo issilavi-
nimo. Cia susiduriame su Sventojo Rasto,
kuris turi bent tris lygius — paZodinj,
zmogiskaji (kulttrinj-egzistencinj) ir die-
viskaji (teologinj), — hermeneutika ir eg-
zegeze. Drauge galime kalbéti apie per-
éjima i8 vieno lygio | kita ir apie komu-
nikacija tarp ju. Pats perkélimas jau yra
komunikacijos tarp skirtingy hermeneu-
tiniy padéciy, nurodanciy skirtinga eg-
zistencinj statusa, tipas.

Dél skirtingy religijos aspekty cia tu-
rime komunikaciniy, politiniy, religiniy
ir filosofiniy problemy mazga. Klausi-
mas, kaip skleisti religijos idéjas (komu-
nikacija) neatskiriamas nuo klausimy,
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kaip sutelkti religine bendruomene tam
tikry zodziy autoritetu (politika) ir kaip
suprasti Siuos zodzius kuriant ir jgyven-
dinant miisy egzistencinius siekius (filo-
sofija). O dél filosofijos, ja galima biity
¢ia perskirti j du skyrius, apimancius
hermeneutinius ir egzistencinius klausi-
mus. Taciau supratimas visada apeliuo-
ja i tam tikra egzistencija, o egzistenciné
veikla tiek ontologiniame, tiek ontiniame
lygmenyje® galima suprantant, t. y. sie-
jant socialinius ir kulttirinius fenomenus
su miisy gyvenimo projektu.

Be to, galime kalbéti apie komunika-
cijos ir politikos problemas Baznycios
atveju. Pasak V. Flusserio, Bazny¢ia yra
piramidiné autoritarinio pobtidzio me-
dija su hierarchine organizacija ir tradi-
ciniais informacijos perdavimo meto-
dais’. Taciau labiausiai totali ir totalita-
riné komunikacija yra kitokia, buitent
teatriné, o ypac amfiteatriné, kaip antai
radijas ir televizija. Dél jy tapo jmanoma
vadinamoji masiné komunikacija, neats-
kiriama nuo politinés veiklos siekiant
suformuoti tam tikra mastysena. Klausi-
mas toks: BazZnycia, beveik nenaudojanti
amfiteatrinés masinés komunikacijos, yra
pernelyg nekalta biiti totalitarine ar, atvirks-
¢iai, ji yra pernelyg autoritariné, kad pakeis-
ty komunikacijos priemones?

Kita V. Flusserio idéja taip pat gali pa-
skatinti tam tikrus filosofinius svarsty-
mus. Turiu omeny semiotinio kodo dis-
kursa, V. Flusserio iSplésta egzistenciniais
siekiais, kurie artimi egzistencinés feno-
menologijos, kaip minéty klausimy inter-
pretacinio horizonto, perspektyvai. Kul-
tarinés komunikacijos metu pasitelkiame
skirtingus kodus: estetinj, epistemologinj,
etinj, religinj. Kody autonomija uztikrina
daugialypio gyvenamojo pasaulio, kaip
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misy egzistencinés kiirybos aplinkos,
jvairove. Tuo tarpu masinés medijos (am-
fiteatriné komunikacija) skirtingus kodus
redukuoja i vieng primygtinj ,tilo” (das
Man) metakoda vartojant M. Heideggerio®
terming. Taigi turime rato komunikacijg
tarp ,tilo”, mums esant nereikSmingoms
detaléms Siame politiniame Zaidime. Jei
prisiminsime politikos etimologija, kuri
siekia graiky polius ir jy vieSuuosius rei-
kalus, kita politikos pusé yra komunika-
cija. Ar tai reiskia, kad kiekviena komu-
nikacija atveda prie ,ttlo” anoniminés
politikos be jokiy individaliy, vadinasi, ir
egzistenciniy siekiy?

V. Flusseris persa kitokia mintj. Pasak
jo, mirties akivaizdoje Zzmogaus apolitis-
ka nuostata verdcia jj buti politisku, t. y.
komunikabiliu siekiant iSvengti mirties’.
Siq mintj galime interpretuoti dvejopai.
Viena, komunikacija placiaja ir kodas
siaurgja prasme yra paraiska nemirtin-
gumui'. Kita, tik mirtinga butybé gali
komunikuoti. Kitaip tariant, komunikaci-
ja yra egzistencijos, t. y. biities myriop, rei-
kalas. Jei taip, nei gyviinas, nei Dievas
negali komunikuoti su Zmogumi. Nega-
li komunikuoti ir ,tilas”, nes jis amzi-
nas: ,tilas” negimé ir nemirs. Taciau
paradoksas tas, kad , tiilas” maitinamas
miisy komunikacijos, kuri, kaip minéta,
tegali buti egzistenciné. Komunikacija —
desperatiskas bandymas palikti pédsakq uz-
koduotame kultiiros musio lauke, kai kren-
tame susidiire su anoniminiu kodu. Pasiprie-
Sinimas anoniminiam kodui — dar vienas
paradoksas — galimas kuriant naujq kodg,
kai apelivojama j tam tikro regiono bendrijg,
kurioje miisy egzistencija gali iskilti kaip
prasminga. Naujo kodo prasmé yra sulauzy-
ti senqjj perkeliant egzistencinj regionq |
mastymo centrg.
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Viena i$ tokiy regiono bendrijy yra
parapija, kurios dalyviai susitinka ir ko-
munikuoja ne tiek Bazny¢ioje, kiek baz-
nycioje. Pastarojoje susiduriame su kito-
kiu pasakojimu, pasakojamu tiek audio,
tiek vizualiu budais. Jei Baznycia yra
religinis kiinas veikiau metafizine (kita
filosofiné aliuzija) ar metaforine prasme,
btitent baznycia siauraja prasme turi ka-
niSkus reprezentatus. Pastarojoje religi-
nis pasakojimas apeliuoja i visas penkias
7mogaus jusles: klausa (ZodZio liturgija),
rega (vizuali medziaga jskaitant paveiks-
lus, freskas ir vitrazus), skonj (Komuni-
ja), lytéjima (Sventintas vanduo) ir uosle
(smilkalai). Si Zmogaus jusliy pilnatveé
baznycioje religinés komunikacijos per
Sventas Misias metu svarbi dvejopai. Pir-
ma, komunikacija, taippat religiné, gali-
ma apeliuoja j gyvy butybiy jusles. Je-
zaus Kristaus kancia parodo, kad jis
buvo vienas i miisy, o tai jgalina miisy
komunikacija Kristaus bendrijoje. Antra,
kriks¢ioniy komunikacija parema idéja,
kad Jézus Kristus yra ir Dievas, t. y. kaz-
kas kitas palyginti su mumis. Ta¢iau Jeé-
zus Kristus gali biiti komunikuojamas kaip
Dievas tik pripaZjstant jo kancig, kuri jma-
noma tik biinant Zmogumi. Taigi pasija yra
tiek krikscioniy bendrijos dalyviy komuni-
kacijos, tiek komunikacijos tarp baigtinio
Zmogaus ir begalinio Dievo laidas. Pasija,
apelivojanti | Zmogaus kiino ribas, nurodo
sferq anapus egzistencinio regiono.

Isties, Sventos MisSios yra komunika-
cija religinéje bendrijoje apeliuojant j
zmogaus jusliy visuma ir i $ios visumos
ribas. Baznycig galime pavadinti visy
jusliy medija. Klausimas, ar tokia jos
traktuoté pasitarnauja hermeneutiniams
tikslams, t. y. ZodZio supratimui. Supra-
timas yra dvejopa veikla, mums dalyvau-
jant tiek savo egzistencijoje, tiek bend-



rijos gyvenime. Turédami tam tikra reli-
ginj uznugarj priimame atskirus egzis-
tencinius sprendimus ir, atvirksciai,
misy egzistenciniai siekiai mus stumia
i religinj gyvenima. Kaip visy jusliy me-
dija, bazny¢ia taip pat medijuoja santy-
kius tarp musy, kaip juslisky, mirtingy,
t. y. egzistuojanciy butybiy, ir religinés
bendrijos tiek praeities, tiek ateities at-
zvilgiu. Jei pasija (Zmogaus kiino kancia)
reprezentuoja praeities paradigma, kimny
prisikélimas apeliuoja i ateitj. Abiem
atvejais kalbame apie kiina, kurio ribos
perZengiamos medijuojant §j kiina. Taigi
medijuodama jusles, Baznycia jtraukia
mus j ezistencijos nuotykj, muisy baigti-
nj laika neproporcingai pratesdama
abiem kryptimis. Reformacijos judéjimas
prasidéjo nesutinkant dél Siy pazady,
kuriuos suponuoja medijuoty jusliy vai-
dmuo hermeneutiniame vyksme. Kie-
kviena medija, jsiterpdama i egzistenci-
nj supratima, daug Zada. Jei tokios tra-
dicinés medijos kaip Baznycia zada per
daug, ka galime pasakyti apie tokias am-
fiteatrines medijas kaip televizija ar in-
ternetas? Stai kodél ir apie internety ga-
lime kalbéti kaip apie religija.

Be to, baznycia (ir Baznycia) yra me-
dija, transliuojanti misy siekius j kita
pasaulj ir, atvirksciai, formuojanti Siuos
siekius ZodZio perspektyvoje. Kitaip ta-
riant, bazny¢ia (ir Bazny¢ia) yra komu-
nikacinis kanalas tarp dviejy skirtingy
erdviy ir laiky (baigtinio ir begalinio).
Parmenidas ir véliau jo paveiktas Plato-
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nas sitlé ciklinj pasaulio raidos modelj
kaip baigtinumo ir begalinumo kombi-
nacija. Kitaip tariant, jie atsisaké apmas-
tyti du skirtingus pasaulius, atskirtus
vienas nuo kito. Priesingai, Platono (Pla-
tonas 1996) svarstymai apie sielg kaip
bet kokio judéjimo (taip pat dvasinio
Dievo link) saltinj atveda prie pasaulio
sielos idéjos, t. y. dievisko principo Zmo-
gaus pasaulyje. Panasiai Aristotelis' ap-
masto Dieva kaip galutine bities prie-
zastj ir galutinj judéjimo Saltinj, Jam kaip
grynai aktualybei inicijuojant bet kokj
vyksma kaskart sukurtiname — potencia-
liame — pasaulyje.

Cia susiduriame su dvejopais filosofi-
niais klausimais dél erdvés ir laiko pobu-
dzio (baigtinio, begalinio ar kombinuoto)
ir dél Zmogaus pasaulio bei egzistencinés
aplinkos: ar yra fenomenai anapus zZmo-
gaus pasaulio ir zmogaus biities? Jei taip,
koks ju statusas zmogaus egzistencijoje?
Fenomenologija persa mintj, kad fenome-
nas turi pasireiksti misy egzistencinéje
aplinkoje (Zmogaus pasaulyje) tam, kad
biity misy egzistencinés kirybos veiks-
niu. Stai kodél M. Heideggeris'? teikia
pirmenybe tokiems konceptams kaip jbii-
tis (Insein), jpasaulisSkumas (Innerweltlich-
keit), ilaikiSkumas (Innerzeitlichkeit), kurie
nurodo miisy buvima Zmogaus pasauly-
je, kupiname miisy ripesciy ir baimiy,
neatskiriamy nuo kiirybiniy projekty.
Kita vertus, religiniai siekiai gali pasi-
reiksti kaip fenomenai, kreipiantys miisy
gyvenima kirybiniu keliu.

BAZNYTIA IR MEDIJOS

Nors Bazny¢ia atskirta nuo valstybés
(t. y. politiniy reikaly), kaip medijy ka-
nalas ji yra ir politiné (viesa) idéjy ko-

munikacijos vieta. Kiekvienas medijy
kanalas jau yra polis su tam tikromis
komunikacinémis taisyklémis. Jas galime
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palyginti su L. Wittgensteino® kalbos
zaidimais. Klausimas, ar komunikacija
gali buiti sutapatinama su kalba ar su-
bordinuojama jai. Viena, L. Wittgenstei-
nas beveik visas Zmogaus veiklos (ar
neveiklos, pvz. tyléjimo) rasis laiko kal-
bos zaidimais. Kita, komunikacija turi
kai ka daugiau nei vien kalba. Komuni-
kacija yra Mitteilung, pasak M. Heideg-
gerio™, t. y. dalyvavimas kartu perduo-
dant zinia. Kitaip tariant, komunikacija,
skirtingai nei kalba, visada yra politinis
aktas, t. y. dalyvavimas horizontaliai
(vienos bendrijos kitai) ir vertikaliai (vie-
nos kartos kitai) perduotiny idéjy vieso-
je apytakoje. Taigi komunikacija ir kal-
ba - veikiau susiklojancios sferos. Be
abejo, kiekviena komunikacija turi ypa-
tingas taisykles, kurios nutolusig erdveés
ir laiko atzvilgiu komunikacijg daro ne-
suvokiama, t. y. nebendramate misy
komunikacijos atzvilgiu.

Vartojant antikinj Zodj, komunikacija
yra forumas dél reikaly, tampanciy vie-
Sais butent Sios komunikacijos metu.
Sokrato atvejis tapo politiniu tik viesy
Zmoniy, nagrinéjanciy filosofines jo is-
taras, forume. Vadinasi, BaZnycia (ir baz-
nycia) kaip medijy kanalas jau yra poli-
tinis forumas siekiant diskutuoti ar net
nuteisti sokratus. Nors Sokrata nuteisé
ne religinis sambitiris, vienas is kaltinimy
jam buvo bedievysté. Kitas —jauny kiiny
ir siely gundymas, t. y. piktnaudziavi-
mas savo komunikacinémis galiomis,
kurios ypac buvo padidintos bitent pro-
ceso metu. Todél Sokratas turi bati de-
kingas $iam forumui uz savo idéjy apy-
taka. Be to, Sios idéjos buvo perduotos
vien jas supolinus. Taigi filosofinés idéjos
igauna komunikacine galig ir gali bati
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perduotos, bégant amziams, tik politi-
niame forume, kokiu yra toks medijy
kanalas kaip Bazny¢ia.

Galima sakyti, kad filosofija, komu-
nikacija ir politika praturtina $iy taria-
mai nebendramaciy diskursy, negalin-
¢iy funkcionuoti vienas be kito, funkci-
jas ir gebas. Kyla klausimas dél religiniy
idéjy ir jy santykio su minétais diskur-
sais bei kitais medijy kanalais. Kalbant
apie filosofines idéjas, néra tokio dalyko
kaip grynas filosofinis mastymas. Filo-
sofinés idéjos iskyla biitent kituose kon-
tekstuose, kaip antai religijos, politikos
ar komunikacijos. Kitaip tariant, jos
jigauna savo komunikacine galiag mi-
gruodamos tarpdalykiniais kanalais.
Galima sakyti, filosofija jmanoma tik ko-
munikuojama ir komunikuodama su kitomis
zmogaus veiklos Sakomis, kokios yra religi-
ja ir politika.

Kas deél religiniy idéjy, joms reikia
ne tik komunikacijos vieSame (politinia-
me) forume, bet ir iSbandymo filosofine
mintimi. Tai nereiskia, kad filosofija yra
religijos tarnaité. Tai reiskia, kad religi-
jos idéjos yra abejojancio zmogaus pro-
to ir — tai dar svarbiau — baigtinés Zmo-
gaus egzistencijos objektas, net jei pri-
pazistame jy dieviska kilme. Taigi reli-
gija, filosofija, politika ir komunikacija
sudaro medijy Seima placdiaja prasme.
Kai dél medijy Seimos siauraja (labiau
technine) prasme, Bazny¢ia, skleisdama
religines idéjas, pasinaudoja ir kitais
medijy kanalais. Kita vertus, kiti medijy
kanalai, tarp ju teatriniai (kinas) ar am-
fiteatriniai (televizija, internetas) keicia
religinj mastyma, kaip ji keicia filosofija
ir politika, medijy Seimos placiaja pras-
me nares.



MOKSLINE MINTIS

FILOSOFINIAI KLAUSIMAI MEDIJU SEIMOJE

Tad, turédami omenyje religiniy ideé-
ju komunikacinius aspektus, susiduria-
me su dvejopomis medijy Seimomis —
didziaja ir maZaja. Sia prasme religinés
idéjos gyvena dviguba gyvenima. Jei
didzioji medijy Seima, turinti Saknis an-
tikoje, yra labai sena, tai maZzoji iskilo
tik tada, kai BaZzny¢ia jgijo tokius kon-
kuruojancius medijy kanalus kaip radi-
jas, kinas, televizija, internetas, t. y. tea-
trinius ir amfiteatrinius medijy kanalus.
Be to, pasak V. Flusserio, turime Sakines
mokslinés prigimties medijas. Bidama
kity moksly istorinis Saltinis ir kaip ben-
driausia, filosofija, atrodo, yra mokslo
medzio kamienas. Vadovaujantis $iuo
mokslinés komunikcijos vaizdu, pries tai
minéti pamatiniai filosofijos klausimai
turéty maitinti kity moksly problemati-
ka. Kitaip tariant, turétume vienkrypte
komunikacija.

ISties turime vienkrypte komunikaci-
ja ir hierarchinése (kokia yra BaZnycia),
teatrinése, o dar labiau amfiteatrinése
medijose. Juo didesné komunikacijos
sklaida, juo labiau vienkrypté btinako-
munikacija, kuri suponuoja ne tik ano-
niminius ,talo” snekalus, bet ir medijy
be jokiy riby hiperrealybe. Tai interneto,
kuris ne tik skrodzia skirtingus laikus ir
erdves, bet ir praryja Zmogaus gyveni-
ma, atvejis. Tai dar viena priezastis kal-
béti apie internetg kaip religija. Taciau
internetas néra nei hierarchiné, nei tea-
triné, nei amfiteatriné medija, kadangi
triksta pagrindiniy veikéjy: mes visi
tampame , talu” bégdami nuo egzisten-
cinio riipescio ir baimés, perfrazuojant
M. Heideggerj. Palike nuosaly §j stebuk-

linj (laiko burtai) aspekta, interneta ga-
lime pavadinti korio medija.

Filosofija, priesingai, turi atverti uni-
kaly egzistencinj kelig, atrasting misy
paciy. Sokrato, jkiinijan¢io pamatinius
filosofinius klausimus, vaidmuo téra
pagalbinis, t. y. pribuvéjos. Stai kodeél
kalbame apie filosofinius klausimus, o
ne filosofinius atsakymus. MaZa to, pa-
ti filosofija gimé, kaip minéta, susidiirus
su egzistenciniu regionu, neatsiejamu
nuo tam tikro baigtinio laiko ir erdvés,
kurie uzpildytini Zmogaus egzistencija
nuo gimimo iki mirties. Kita vertus, pri-
klausydami tam tikrai bendrijai esame
gime anksciau ir mirsime véliau nei mu-
sy fizinis kiinas: mes gimstame, kai is-
kyla musy komunikaciné aplinka, o
mirStame miisy idéjoms iSnykus komu-
nikaciniame vakuume.

Taigi mazoji medijy kanaly Seima lei-
dzia kalbéti apie hiperrealybe, kuri su-
ponuoja labai skirtingus atsakymus i
tradicinius filosofinius klausimus apie
tiesa, grozj ir gérj. Galima sakyti, pama-
tiniai filosofijos klausimai tarnauja kaip
komunikacijos katalizatoriai egzistenci-
niame regione. Filosofija néra kity moks-
Iy kamienas ne todél, kad nutruko ko-
munikacija tarp filosofy ir kity moksli-
ninky. Kiekvieno mokslo metodologijo-
je ir tyrimo logikoje si komunikacija vis
dar gyva. Kamieno jvaizdis suponuoja
vienkrypte komunikacija. Taciau i tarp-
dalykiné komunkacija néra vienkrypté:
ir filosofijai reikia mokslinés, o ypac eg-
zistencinés, aplinkos siekiant kelti filo-
sofinius klausimus ir galiausiai pakeisti
Zmogaus aplinka.
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Komunikacija, religija ir filosofija su-
daro medjijy Seima kaip socialing zmogaus
os aplinka. Filosofiniai klausimai iskyla
cirkuliuojant idéjoms tarp medijy Seimos
nariy. Jie iSkyla dvejopame fone: mokslo
ir egzistencijos. Religinés idéjos iSbando-
mos filosofiniu mastymu, kai jos yra abe-
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