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Santrauka. Augant urbanizacijai ir spartéjant gyvenimo tempui, turizmas tapo natiiraliu Siuolaikinio Zmogaus poreikiu.
Turizmas tai ne tik veikla leidZianti Zmogui atstatyti fizines bei dvasines jégas, malonumy bei nuotykiy Saltinis, bet dar ir
vienas i§ pelningiausiy ir spar¢iausiai auganciy ekonomikos sektoriy. Pagal WTO, tiesiogiai turizmo sektoriuje dirba 3
proc. visy pasaulyje dirbanéiy Zzmoniy ir sukuriama 6 proc. viso eksporto. Vienas turistas sukuria 11 darbo viety. Siame
straipsnyje analizuojami turizmo augima skatinantys ir jtakojantys faktoriai, taip pat kaip ir paties turizmo daroma jtaka
Salies ekonomikai. Taip pat identifikuojamos Siuolaikinio turizmo tendencijos, kurioms jtakos turéjo socialiniai,
demografiniai, ekonominiai ir politiniai faktoriai.

Reik$miniai ZodZiai: turizmas, i§vykstamasis turizmas, tarptautinis turizmas.

Ivadas

Pasaulyje siandien turizmo plétros ir klestéjimo laikas. Turizmas, ank$¢iau laikytas kaip viena i§ prabangos paslaugy,
Siandien yra daugeliui jperkama ir lengvai prieinama paslauga. Turizmo svarbos padidéjimg jtakojo tai, kad daznas
zmogus, pavarges nuo darby ir kasdieniniy ripeséiy, ieSkojo kaip pailséti, atgauti dvasines ir fizines jégas. Taip pat
turizmas yra viena i§ svarbiausiy rekreacinés veiklos sudedamyjy daliy. Be socialinés ir kultiirinés naudos turizmas
duoda ir didel¢ ekonoming nauda. Turizmo sektorius vienas i§ sparciausiai auganciy pasaulyje ir daro itin didelj
poveikj viso pasaulio ir atskiry Saliy ekonomikoms. Atvykstamojo ir iSvykstamojo turizmo poveikis yra skirtingas,
ta¢iau abi Sios turizmo formos, tinkamai organizuojamos gali atnesti didel¢ nauda Saliai. Norint gauti kuo didesne
naudg i$ turizmo reikia i$nagrinéti jo plétra jtakojancius faktorius bei $iuolaikines tendencijas.

Darbo aktualumas. Turizmo sektorius yra vienas sparciausiai besivystan¢iy pasaulyje. Atvykstamasis turizmas atne$a
didele nauda bet kuriai Saliai. Tinkamai organizuotas ir valdomas iSvykstamasis turizmas irgi gali biiti labai naudingu
Salies ekonomikai. Norint gauti maksimalig naudg i§ turizmo yra svarbu iSnagrinéti turizmo plétra skatinancius
veiksnius bei apzvelgti turizmo tendencijas.
Straipsnio objektas — Tarptautinio turizmo sektorius, Lietuvos iSvykstamasis turizmas. Dalykas — Tarptautinio
turizmo sektoriaus plétra ir tendencijos. Lietuvos i§vykstamojo turizmo sektoriaus plétra, tikslas — nustatyti Lietuvos
iSvykstamojo turizmo sektoriaus plétrai jtakg daranc¢ius veiksnius.
Atsizvelgiant j iSkeltg tiksla, formuojami darbo uzdaviniai:

1. ISanalizuoti ekonoming turizmo sektoriaus reikSme, problemas ir tendencijas;

2. ISnagrinéti atvykstamojo turizmo ekonoming reik§mg¢ Saliai;

3. ISnagrinéti iSvykstamojo turizmo ekonoming reikSme Saliai

4. Identifikuoti iSvykstamojo turizmo sektoriaus plétrai jtakg darancius veiksnius ir atlikti jy analizé;
Tyrimo metodika. Identifikuojant Lietuvos iSvykstamojo turizmo ir tarptautinio turizmo sektoriaus bendrai plétrai
jitaka darancius veiksnius ir tendencijas naudojami bendrieji mokslinio tyrimo metodai — mokslinés literatiros
lyginamoji ir sisteminé loginé analizé. Tiriant ir analizuojant nustatyty veiksniy daroma jtaka sektoriui 2008-2013
m. naudotas statistinis koreliacijos skaiiavimo metodas. Straipsnis grindZziamas moksline literattira, statistiniais



duomenimis, matematine statistine analize, Valstybiniy institucijy teikiama informacija, specializuotais
elektroniniais informacijos Saltiniais.

Turizmo sektoriaus apZvalga

Savo prigimtimi turizmas pirmiausia yra keliavimas, kurio metu gaunama nauja informacija, potyriai. Keliaujant
atgaunamos dvasinés ir fizinés jégos, zmogus patiria nuotykiy, bendrauja, kuria, sportuoja (Grecevicius 2002).
Keliavimas yra natiiralus Zmogaus poreikis. Jo tenkinimas sukiiré vieng didziausiy ekonominiy sektoriy pasaulyje.
Ekonominis turizmo sektoriaus poveikis pasireiskia skirtingose srityse.

Turizmas kaip eksporto kategorija uzima 5 vieta pasaulyje po kuro, cheminiy medziagy, maisto bei automobiliy
transporto eksporto. Ir tuo padiu metu pirma vietg daugelyje i$sivyséiusiy Saliy.

Pagal Tarptautinés Turizmo Organizacijos( UNWTO) duomenis 38 proc. pasaulio valstybiy turizmas yra pagrindinis
pajamy Saltinis, 0 83 proc. yra vienas i§ 5 pagrindiniy $altiniy. Kas 2,5 sekundes sektoriuje sukuriama nauja darbo
vieta. Turizmas apima vidutinikai 7 proc. bendryjy pasauliniy investicijy, 11 proc. vartojimo i$laidy. 2011 m.
pasaulio turizmo ir kelioniy tarybos ir ES statistikos departamento duomenimis, jo BNP dalis siekia 9 proc.
pasauliniu ir nuo 4 proc. iki 11 proc. (vid. 7 proc.) Europos sgjungos mastu. Pagal UNWTO duomenis, 2013 metais
apie 1 milijardas turisty keliavo ] kita $alj. Populiariausios Salys buvo Pranctizija, JAV ir Ispanija.

Turizmo sektoriaus tendencijos ir problemos

Siuo metu turizmo sektoriuje vyrauja tokios tendencijos:

1. Turizmo srautus vis labiau jtakoja turisty amziaus struktiira. Statistika rodo, kad aktyviausi turistai yra Zzmonés
nuo 30 iki 50 mety. Ne maziau nei 1/5 visy turisty yra jaunuoliai, kurie gyvena iSsivyséiusiose valstybése,
turintys pakankamai 1é8y, patenkinti savo poreikj keliauti ir atrasti kazka naujo. Taip pat didéja ir vyresnio
amziaus turisty skaiCius (vyresni nei 65 metai). Turizmo rinkg jtakoja tokios Siuolaikinés visuomenés
tendencijos kaip: vélyvos santuokos; Seimos, kurios neturi vaiky.

2. Auga, keliaujanciy j gretimas $alis ar regionus, turisty skaicius. Kai kurie ekspertai sieja tai su pasaulio
terorizmo grésme, Kiti su padidéjusiu kelioniy skai¢iumi per metus (TxamutiiokoBa 2014).

3. Didesné Europos gyventojy dalis gyvena tankiai apgyvendintuose, urbanizuotuose rajonuose. Tai lemia, kad
vis dazniau turistai teikia pirmenybe kaimo turizmui, trumpalaikiam poilsiui, kelionéms ne piko metu,
aktyviajam turizmui, bei apsistojimui ne viesbuciuose, 0 priva¢iuose apartamentuose.

4. Turizmo srautai koncentruojasi Europoje ir Azijoje. Labiausiai turizmas yra i§vystytas vakary Europos Salyse.
Siam regionui priklauso apie 70 proc. pasaulines turizmo rinkos ir apie 60 proc. valiutos jplauky. Apie 20 proc.
rinkos priklauso Amerikai ir maziau nei 10 proc. Azijai, Afrikai ir Australijai.

5. Net 70-80 procenty turisty yra individualas turistai ir tik 20-30 procenty yra grupiniai turistai (ITonemryk
2012).

6. Ilgéja kelioniy laikas ir didéja kelioniy skai¢ius per metus. Kelioniy laikas ilgéja, daugiausiai, garbaus
amziaus turisty déka. Kelioniy per metus skaicius didéja dél to, kad jauni zmonés teikia pirmenybe 2-3 dieny
kelionéms, savaitgalio mety Tokiy budu jie gali sau leisti dazniau keliauti ir taip pat ilgesniam laikui nepalikti
darbo (ITonemryx 2012).

7. Taip pat didéja vartotojy reikalavimai turizmo paslaugoms. Kuo daugiau zmonés keliauja tuo daugiau jie
suzino apie Siuolaikinj, kokybiska aptarnavimg ir jy poreikiai vis didéja. (IToxerryx 2012).
Tarp pagrindiniy faktoriy lemian¢iy turizmo ateitj yra: konkurencija, IT, oro transportas, kelioniy operatoriy
paslaugos, taip pat socialinés ir politinés vystymosi saglygos (Txamuriaoxkoa 2014). Pastaruoju metu turizmo
sektoriuje pasireiskia vis daugiau problemy. Tarp jy yra ir ekonominés ir neekonominés problemos.

Viena didziausiy problemy yra turisty saugumo uZztikrinimas. Augant turisty srautams yra vis sunkiau uztikrinti jy
sauguma. Cia didelé problema yra terorizmas. Brity laikrastis ,,Hollyday week“(2004) paskelb¢, kad kas 200 turistas
pasaulyje yra uZpuolamas. Turisty auky skaiius Italijoje yra 2, 2 proc. Izraelj - 2,6 proc., Maroke -3 proc.
Centrinéje ir Ryty Europoje rodikliai yra dar didesni: Vengrijoje - 5,9 proc., Lenkijoje - 5,3 proc., NVS valstybése -
4,3 proc. (Mapunun 2012) Per pastaruosius 20 mety pasaulyje jvyko keliasdeSimt teroristiniy akty nukreipty pries
turistus Egipte, Turkijoje, Ispanijoje ir kitose $alyse. Terorizmas tapo didele karine bei politine problema, todél visos
pasaulio valstybés turéty kooperuotis bei sujungti savo jégas kovojant su ja.

Saugiy tarptautiniy turistiniy mainy poreikis paskatino sukurti tarptautiniy organizacijy ir institucijy veiklos
tarptautinj teisinj reguliavimg. Siekiant Sio tikslo, veikia tarptautinés turizmo organizacijos, kurios nustato
pagrindines vystymosi kryptis, skatina bendradarbiavima tarp $aliy bei uztikrina tarptautinio turizmo saugumg.
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Sio metu egzistuoja daugiau nei 200 tarptautiniy turizmo organizacijy, kurios uzsiima skirtingo profilio veikla. Visos
sios veiklos koordinatorius yra UNWTO. 1994 metais UNWTO sukiiré turistiniy paslaugy kokybés padalinj, kuris
taip pat atsakingas uz turizmo saugumo priemoniy kiirimg (I"aiimykesma 2005).

Kita aktuali turizmo problema - tai turizmo daromas poveikis aplinkai. Intensyvus Zzemés ir vandens resursy
naudojimas, per didelis energijos vartojimas, krastovaizdZio pakeitimas dél turizmo statiniy ir infrastrukttiros, oro ir
aplinkos ter§imas, nepatogumai vietiniams gyventojams. Siai problemai spresti, bent kol kas, néra atrastas efektyvus
metodas. Vis délto sparciai populiaréja ekoturizmas, kuris padeda sumazinti neigiama turizmo poveikj.

Tarp ekonominiy problemy aktualiausios yra infliacija ir sezoniSkumas. Daznai didelés valiutos jplaukos,
salygojamos turizmo, veda prie infliacijos. Kartais $alies vyriausybé pati nusprendzia devalvuoti savo valiuta, taip
skatindama turisty atvykima ir infliacija, kuri maZina vietiniy gyventojy pirkimo galig. Infliacija galima stabdyti
mazinant tarptautiniy ir vietiniy vartotojy paklausa arba didinant importg, naudojant pajamas gautas i§ uzsienio
turisty.

Sezoniskumo problema yra taip pat aktuali, nes ziemos metu ryskiai sumazéja kelioniy skaicius. Taip yra todél, nes
Saltuoju metu laiku, poilsiniy kelioniy, kurios yra labiausiai paklausios, pasitila sumazéja. Didziaja dalj kelioniy
sudaro poilsinés kelionés j Siltuosius krastus. Vis délto néra tiek daug Saliy, kurios gali dziaugtis palankiu klimatu
visus metus. Si problema yra ypa¢ didel¢ Vidurzemio jiiros regione. Norint idspresti §ig problemg reikia kurti nauja
strategija, kuri leistu tenkinti klienty norus ir $altuoju laikotarpiu. Tai gali bati kelioniy j naujas $alys organizavimas
arba jau esamy rinky adaptavimas kliento poreikiams, toks kaip viesbuciuose jrengti vidaus baseinai ir t.t.

Atvykstamojo turizmo poveikis valstybés ekonomikai

Atvykstamasis turizmas valstybei yra ypac svarbus, jis jtakoja Salies ekonomika skirtingose srityse. Visy pirma,
turizmo sektorius sukuria daug darbo viety. Pagal UNWTO (Pasauliné turizmo organizacija) duomenis, kas 8-as
darbingo amziaus zmogus dirba turizmo sektoriuje. 2013 metais §is sektorius sukiiré 4 min. naujy darbo viety.
Vidutiniskai sektorius suteikia 350 mln. darbo viety. o vienas turistas sukuria 11 darbo viety jvairiuose srityse.

Salims su gerai i§plétotu atvykstamuoju turizmu aptartas sektorius skatina dideles uZsienio valiuty j 3alj jplaukas. 38
proc. pasaulio $aliy tai yra pagrindinis uzsienio valiutos $altinis (UNWTO statistika). Tam tikrais metais, Ispanijoje,
turizmo valiuty jplaukos virSijo eksporto jplaukas. Tiesioginis turizmo produktas (paslauga) kurig perka turistas
priimanciai $aliai yra paslaugos eksportas. Tai savo ruoztu, teigiamai atsiliepia $alies einamajame balanse. Remiantis
PTO analize, 83 proc. pasaulio $aliy turizmas yra vienas i§ penkiy pagrindiniy pajamas teikian¢iy sektoriy.

Turizmas jtakoja tokius svarbius fikio sektorius kaip transportas, prekyba, statyba. Sio sektoriaus déka gerinama
infrastruktiira, statomi nauji keliai. Atnaujinamas ir geriau priziurimas transportas. Turistus priimancios Salys
daugiau ripinasi gamta ir Salies jvaizdziu. Palaikoma Svara. Daugelis pasaulio paveldo objekty tokiy kaip Egipto
Piramidés, Graikijos Akropolis ir t.t. buvo i§saugoti jo déka.

Turizmas skatina plétoti Salies, regiony kultiirinj identiteta, savituma. Jei ne §is sektorius, galblit, neturétuméme
Egipto piramidziy, Senojo Paryziaus. Turizmo déka, daugelis pasaulio Saliy iSsaugojo Svaresng gamting aplinka,
unikalesnj, savitesnj krastovaizdj, savitas tradicijas. Turizmo sektorius skatina didesnj $aliy, ekonominj, politinj ir
socialinj, bendradarbiavima.

ISvykstamojo turizmo poveikis $alies ekonomikai

ISvykstamasis turizmas yra turistiniy paslaugy importas, todél daznai ekonominiy pozitiriu jis yra vertinamas labiau
neigiamai nei teigiamai. I§vykstamojo turizmo poveikis Salies ekonomikai yra dvejopas. ( Boromo6oB, OpioBckast
2005).

Kaip ir atvykstamasis turizmas, i$vykstamasis didina gyventojy uzimtumg $alyje. Gyventojy norg keliauti skatina
turizmo industrijos jmoniy darbas (turizmo organizatoriai, turizmo agentai, pervezimo sektorius, draudimo ir
finansinés kampanijos). Taip pat skatinama tarptautiniy ekonominiy rysiy plétra. Bendradarbiavimo rysiai tarp Saliy
uzmegzti, iSsiunéiant gyventojus j uzsienj , gali buti sékmingai naudojami ir kitose verslo srityse. I$vykstamasis
turizmas didina jplaukas j Salies biudzeta — gaunamos pajamos i$ tiesioginés turizmo veiklos apmokestinimo ir
pajamos i§ transporto bei kity netiesioginiy aptarnavimo paslaugy apmokestinimo. (ITamupsiz 2000)

Taciau, atvirksciai nei atvykstamasis turizmas, i§vykstamasis reiskia pinigy iSvezimg i§ Salies. PilieCiai atostogaujant
uzsienyje isleidzia pinigus apgyvendinimui, maitinimui, transportui, suvenyrams, pramogoms ir kt. Visa tai valstybés
ekonomikoje yra paslaugy importas ir neigiamai atsiliepia $alies mokéjimo balanse. (Langviniené 2013) Tai yra
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pagrindiné priezastis, kodél jvairiy Saliy politika yra nukreipta j atvykstamojo turizmo plétra, o iSvykstamasis lieka
antraeiliu.
Tadiau tinkamai organizuota i§vykstamojo turizmo politika gali i§ neigiamo poveikio $aliai duoti teigiamg. Tam
egzistuoja du modeliai. Jy pagrindas yra tarptautiniai ekonominiai santykiai tarp priimancios Salies turisty
(recipientas) ir turistus i$siun¢iancios Salies (donoras).
Pirmas modelis nukreiptas j prekiy ir paslaugy gamybos stimuliavimg donoro $alyje. Valstybé turi organizuoti
iSvykstamojo turizmo srautus j tas valstybés, kurios yra prekybinés donoro $alies partnerés. Tokiu budu, tikimasi,
kad gautas i atvykusiy turisty pajamas, Salis recipientas galés i§leisti prekiy ir produkty, gaminamy donoro Salyje,
pirkimui.
Tokiam modeliui funkcionuoti turi bati tenkinamos Sios salygos:

- Salis donoras (eksportuotojas) ir $alis recipientas —prekybos partneriai, kurie jau ilgai bendradarbiauja.

- Salis donoras turi tam tikros prekés ar paslaugos pranasumga, kuriai paklausi recipiento 3alis, gamyboje. O

galimybé, kad atsiras kitas sekmingai konkuruojantis tos pacios prekeés ar paslaugos gamintojas yra maza.

- Salys ( donoras ir recipientas) — geografiskai yra arti viena kitos, kas salygoja Zemesnj transporto i§laidy lygj.

- Salis donoras suinteresuota didinti savo eksporta, todél supaprastina prekybinius ir muitinius formalumus.
Siuolaikiné globalizacija ir tarptautiniy ekonominiy santykiy plétra leidzia naudoti ir Kkita i¥vykstamojo turizmo
modelj. Si modelj galima laikyti egoistiniu dél to, kad jj naudojant neatsizvelgiama j Salies recipiento ekonominius
interesus.
Sio modelio esmé yra uztikrinti $alies donoro dalyvavima kitos alies turizmo sektoriaus funkcionavime, jdedant
savo Kkapitalg. Pirmiausiai, investuotojai (Salis donoras) jvertina $alies recipiento turizmo sektoriy ir iSskiria
perspektyvius objektus (restoranai, vieSbudiai, transportas, ekskursijy verslas). Iverting turizmo rinka investuotojai
investuoja savo kapitalg j perspektyviausius objektus. Tiesioginés investicijos tarp kuriy yra jmonés akcijy pirkimas
arba visos jmongés jsigijimas leidzia investuotojams vykdyti savo ,kadry politika“ kitos Salies turizmo sektoriuje.
Imonése samdomi ne Vvietiniai gyventojai bet salies donoro pilieciai.

Tokio modelio funkcionavimo rezultatas yra turizmo sektorius, kuriame vyrauja Salies donoro kapitalas ir
samdomieji darbuotojai, sukiirimas recipiento Salyje. Pelnas, gautas i$ Salies recipiento turizmo veiklos, priklauso
Salies donoro investuotojams, kurie turi vieSbucius, restoranus ir kt. recipiento Salyje. Samdomieji darbuotojai i$
donoro Salies gauna darbo uzmokestj Salies recipiento saskaita. Toks modelis daro Salies donoro iSvykstamaji
turizma pelninga jai padiai. ISvykstamasis turizmas atneSa pelng verslui veikianc¢iam ir pacioje donoro Salyje:
kelioniy agentiiros, transporto paslaugos, sukuriamos naujos darbo vietos. Dar daugiau pajamy gali biti gaunama
jeigu $alis donoras turi pranaSumg papildomy turizmo prekiy gamyboje (gérimai, fotokameros, nardymo ir kita
jranga, suvenyrai ir t.t.), Kurio neturi Salis recipientas. Tokiu atveju $alies (donoro) gyventojy papildomos islaidos
kurortuose atnes nauda i$siunciancios Salies ekonomikai.

Tokio modelio veikimui reikia tenkinti Sias salygas:

- Salies donoro ekonomika yra imli kapitalui ir tai leidzia investuoti kapitalg j kitos Salies turizmo industrijg,
nekenkiant investuojancios Salies ekonomikai;
- Salis recipientas turi buti populiari $alies donoro gyventojy kelioniy vieta tam, kad investuotojai buty tikri, kad
ju kapitalo investavimas atsipirks.
- nepakankamas vietinio kapitalo kiekis ir valdzios palankus poziliris j uzsienio investicijas recipiento Salyje.
- griezty apribojimy uzsienio kapitalui ir darbo jégos migracijai recipiento Salyje nebuvimas.
- Salis recipientas ekonomiskai maziau iSsivys¢iusi ir neturi dideliy pranasumy, reikalingy tinkamai organizuoti
turizmo sritj ( kvalifikuoti darbuotojai, gerai i$plétota infrastruktiira).
Abu modeliai rodo, kad iSvykstamasis turizmas gali buti labai pelninga veikla Saliai, kuri stimuliuos vieting gamyba
ir paslaugy sektoriy. Tam reikalinga sukurti nuoseklig i§vykstamojo turizmo politika:
A) organizuoti i§vykstamojo turizmo srautus j Salies prekybinius partnerius;
B) didinti investicijas j $alies recipiento turizmo industrija;
C) wuzsienio verslo subjekty (oro pervezimai, kelioniy operatoriai), vietiniame turizmo sektoriuje, ribojimas.

Lentele 1. Lietuvos atvykstamojo ir iSvykstamojo turizmo statistika ( LR Statistiko departamento duomenimis)
2008 2009 2010 2011 2012 2013
Atvykusiy turisty 16113 13411 1506,8 17750 18995 20119
kelioniy skaicius | tikst.
ISvykusiy turisty 1757,2 1288,4 1410,9 1526,5 1707,5 1764,1
kelioniy skaiCius | tukst.
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Daugeliui Saliy, neturin¢iy gamtiniy ir istoriniy bei kulttiriniy salygy, uZtikrinan¢iy pranasuma atvykstamojo turizmo
rinkoje, i§vykstamojo turizmo apgalvotas plétojimas gali atnesti didel¢ ekonoming nauda.

Pastaruoju metu (2009-2013m.) iS§vykstamojo turizmo Lietuvoje rodikliai yra Zemesni nei atvykstamojo. Prie$ tai
buvo aptarta iSvykstamojo turizmo ekonominé ir socialiné nauda, todél yra tikslinga plétoti Lietuvos i§vykstamaji
turizma.

ISvykstamojo turizmo plétra Lietuvoje

Dazniausiai literatiiroje jvardinami Sie iSvykstamajj turizma jtakojantys veiksniai:
1. Bendrosios gerovés ir gyventojy pajamy augimas — augant pajamoms gyventojai gali iSleisti daugiau pinigy
kelionéms.
2. Darbo laiko trumpéjimas ir laisvo laiko didéjimas. Tai reiskia, kad turint daugiau laisvo laiko gyventojai gali
sau leisti dazniau keliauti.
3. Automobiliy ir oro transporto, informaciniy technologijy komunikacijos priemoniy raida. Geréjant
infrastruktiirai, keliavimas i§ vieno tasko j kit tampa pigesnis ir greitesnis.
4. Prioritetai dvasiniy visuomenés vertybiy sistemoje. ISsilaving zmonés labiau linke keliauti, nes labiau domisi
pasaulio aktualijomis, kultiira, istorija.

5. Verslo inovacijos- rezervavimo sistemy gerinimas, geresnis kelioniy organizavimo bidas.

Remiantis literatiros analizéje pateiktais, iSvykstamojo turizmo sektoriaus plétrai jtaka daranciais veiksniais,
tolimesnéje straipsnio dalyje analizuojama pasirinkty veiksniy jtaka iSvykstamajam turizmui Lietuvoje. Analizé
daroma tam, kad bty iStirta teigiama ar neigiama atskiry veiksniy jtaka i$vykstamojo turizmo kelioniy skaiéiui per
metus.

Ivardyty veiksniy jtaka iSvykstamyjy kelioniy skai¢iui per metus buvo nustatytg remiantis $iais duomenimis:

Lentelé 2. ISvykstamajj turizma jtakojanciy veiksniy klasifikavimas (sudaryta autorés)

Bendrosios gerovés ir gyventojy pajamy augimas Vidutinis ménesinis darbo uzmokestis
Darbo laiko trumpéjimas ir laisvo laiko didéjimas Vidutinis darbo valandy skai¢ius per savaite
Prioritetai dvasiniy visuomenés vertybiy sistemoje, Zmoniy 25-64 mety Zmoniy, turin¢iy aukstajj iSsilavinima, procentiné
i§silavinimas iSraiska
Verslo inovacijos Verslo sektoriuje dirbantis personalas uzsiimantis moksliniai
tyrimais ir technologijy plétra
Automobiliy ir oro transporto, informaciniy technologijy Orlaiviy skirty keleiviy pervezimui skaicius Lietuvoje
komunikacijos priemoniy raida

Tyrimui buvo panaudoti Eurostato ir Lietuvos statistikos departamento duomenys. Dél duomeny prieinamumo
nagriné¢jamas 2008—-2013 m. laikotarpis.

Lentelé 2. Lietuvos i§vykstamojo turizmo ir jj jtakojanéiy veiksniy statistika (Statistikos departamento duomenimis)

Metai 2008 2009 2010 2011 2012 2013

ISvykusiy turisty kelioniy 1757.2 1288,4 1410,9 1526,5 1707,5 1764,1
skaiius (tikst.) '

Vidutinis ménesinis darbo 2181,33 2085,7 2012,5 2072,3 2152,53 2256,9
uzmokestis (Lt)

Orlaiviy skirty keleiviy 34 32 40 41

v . . 40
pervezimui skaiCius Lietuvoje
Vidutinis darbo valandy 39125 38,625 384 38,25 38,05 38,2
skaigius per savaite (Val.) '
25-64 mety zmones turintys 30,8 32,4 335 341 35,2
aukstajj i§silavinima (procentai)
Verslo sektoriuje dirbantis 0,13 0,1 0,14 0,14 0,12 0,16

personalas uzsiimantis
moksliniai tyrimais ir
technologijy plétra (procentai )
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Buvo nustatyta koreliaciné priklausomybé tarp Lietuvos isvykstamojo turizmo (kelioniy per metus skaiéiaus) ir prie$
tai jvardyty penkiy veiksniy. Koreliacijos koeficientui apskaiciuoti buvo panaudota Zemiau pateikta formulé:

L 200 -Y)
RO NS

Kur x yra vienas i§ 5-iy iSvykstamajj turizma jtakojanciy veiksniy o y- i§vykusiy turisty kelioniy skai¢ius per metus.

(1)

Pagal lentelés duomenis randame, kad iSvykusiy i§ Lietuvos kelioniy skaiCius visais metai nuo 2008 iki 2013
teigiamai koreliuoja (r=0,78933356). Koreliacija yra stipri ir tai leidzia daryti prielaidg, kad vidutinio darbo
uzmokescCio augimas stipriai jtakoja lietuviy kelioniy | kitas $alis skaiCiy.

Isvykusiy lietuviy kelioniy skaiéius taip pat stipriai priklauso nuo Lietuvos turimy orlaiviy, skirty keleiviams
pervezti, skaiiaus . Jy tarpusavio koreliacija yra labai didelé (0,831025757).

Vidutinis savaités i8dirbty valandy skaicius turéjo minimaly poveikj i§vykstamajam turizmui. Buvo pastebéta labai
mazi neigiama priklausomybé (-0,024647525). Tai reiskia, kad mazéjant darbo valandy skaiCiui i§vykstamasis
turizmas didéja, bet labai mazai.

Labiausia Lietuvos i§vykstamajj turizma 2008-2013 metais jtakojo Zmogaus dvasiniai ir kultfriniai prioritetai. Itin
didelé priklausomybé uzfiksuota tarp 25-64 mety amziaus Zmoniy skaiéiaus ir kelioniy skaiéiaus (r=0,973113247).
Tai reiskia kad jsilaving zmonés labiau linke keliauti. Taigi kuo daugiau tokiu Zzmoniy bus Lietuvoje tuo labiau plésis
iSvykstamasis turizmas.

Vidutiné teigiama priklausomybé buvo pastebéta tarp iSvykstamyjy kelioniy skaiéiaus ir verslo sektoriaus
darbuotojy, kurie atlicka mokslo tyrimus ir plecia technologijas (r=0,532457976). Tai reiskia, kad mokslo ir
technologijos plétra taip pat daro nedidelj poveikj i§vykstamajam turizmui.

ISvados

Kuriant turizmo politikg reikia atsizvelgti  Siuolaikinés turizmo problemas ir tendencijas. Didzioji dalis turisty yra
30-50 mety ir vir§ 65 mety. Atsizvelgiant | tai, reikty organizuoti daugiau aktyvaus laisvalaikio kelioniy jauno
amziaus turistams ir organizuoti keliones, pritaikytas vyresnio amziaus turistams. D¢l augancio turisty kiekio,
keliaujanCiy j gretimas $alys ar regionus, reikia stiprinti bendradarbiavimg tarp gretimy $aliy turizmo srityje, tam kad
sitilyti klientui geresnj produkta. Kadangi ilgéja kelioniy laikas ir didéja kelioniy skaiCius per metus, turizmo jmonés
turi gebéti pasitilyti jvairios trukmés keliones, priklausomai nuo kliento pageidavimy. Kuo daugiau Zmonés keliauja -
tuo daugiau jie suzino apie Siuolaikinj, kokybiska aptarnavimg ir jy poreikiai didéja. Norédamos patenkinti klienty
poreikius, kelioniy agentliros ir operatoriai turéty taip pat plésti savo akiratj ir Zinoti svarbiausias ir aktualiausias
turizmo sektoriaus naujienas. Saugumo uztikrinimas yra vieng didziausiy problemy turizmo sektoriuje. Imoné,
organizuojanti i§vykstamuosius turizmo srautus turéty dirbti su patikimais partneriai ir atidziai stebéti politine
situacijg pasaulyje. SezoniSkumo problema gali bati dalinai sprendziama kelioniy operatoriui atrandant naujas
kryptis, tokias kur turistas nepriklausomai nuo mety laiko galéty atrasti tai ko jam reikia.

Atvykstamasis turizmas daro didelj teigiamajj poveikj Salies ekonomikai: darbo viety kiirimas, valiuty jplaukos,
biudzeto pajamos, infrastruktiiros plétra, pramonés Saky diversifikacija, tarptautiniy ekonominiy santykiy plétra.

iSvykstamasis turizmas taip pat daro teigiamg poveikj Salies ekonomikai. Kaip ir atvykstamasis turizmas ,
iSvykstamasis skating naujy darbo viety kiirima, infrastruktiiros plétra, pramonés Saky diversifikacija bei tarptautiniy
ekonominiy santykiy plétra. Jo neigiamas poveikis, atvirksciai nei atvykstamojo turizmo, pasireiskia tuo kad pinigai
yra i§vezami i§ alies. Biitent, todél i§vykstamojo turizmo plétra néra valstybiy prioriteting politika. Sio neigiamo
poveikio Salies ekonomikai galima atsikratyti arba jj sumazinti, naudojant vieng i§ dvejy iSvykstamojo turizmo
modeliy. Vienas i$ jy reikalauja sukurti i§vykstamojo turizmo politika, kuri remiasi turistiniy srauty persiorientavimu
1 eksporto partneriy Salis. Pagal §i model;, Salies x gyventojy pinigai, i$leisti kelionés mety partnerio Salyje y, Salies y
gyventojy bus panaudoti Salies x eksportuojamoms prekéms nusipirkti. Antras modelis orientuotas j savo turizmo
industrijos sukiirima kitoje 3alyje. Salies x pilieciai investuoja j $alj y, kuri turi gamtinj pranaguma, turizmo
industrija. Jie ten jdarbina ten savo pilieCius ir taip gauna pelng i$ iSvykstamojo turizmo.

Tyrimas parodé, kad didziausia poveikj iSvykstamajam turizmui daro zmoniy iSsilavinimas, darbo uzmokescio
augimas, transporto priemoniy (orlaiviy) Salyje didé¢jimas. Darbo uzmokescio lygio itaka reiskia, kad Zmonés nori
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keliauti, ta¢iau tam daznai neuztenka pajamy. Darbo uzmokesc¢iui padidéjus daugiau Zmoniy tampa pajégus savo
norg keliauti. Sioje atveju, yra tikslinga sitlyti daugiau pigiy kelioniy su Zemesne aptarnavimo kokybe.

Zmoniy issilavinimo poveikis i§vykstamajam turizmui rodo, kad Zmonés gave auksta iSsilavinima labiau linke
keliauti. Atsizvelgiant j tai, rinkoje gali biiti paklausios kelionés, atneSancios ne tik fizinj, bet ir dvasinj
pasitenkinimag. Tokiy kelioniy egzistuoja labai daug, tai ir saffari, edukacinés kelionés, piligrimysté.

Transporto priemoniy (orlaiviy) Salyje didéjimas, kas reiSkia infrastruktiiros plétra dazniausiai veikia kelioniy kaing
ir patoguma. Geresnes transporto technologijos daznai reiskia mazesnj, susijusj su keleivio pervezimu, islaidy lygj.
Tai mazina visos kelionés kaing ir daugiau Zmoniy tampa pajégus ja isigyti.
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TOURISM SECTOR DEVELOPMENT AND TRENDS
Jekaterina KORNEICIUK, Vida PIPIRIENE
Summary. At the age of urbanization, stress and stock of time, tourism became irreplaceable way to relax and revive
energy. However, tourism is not simply traveling and source of pleasure or adventures, it is also one of the most

productive and quickly-developing economic sector. According to WTO statistics 3 percent of employed population
is working in tourism sector, and this industry creates 6 percent of World’s GDP. One tourist creates 11 work places
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in different sectors: restaurants, hotels, souvenir shops and ect. This article is focused on analyzing factors, which
influence growth of tourism sector and tourism influence on economics. Also tourism trends what depend on social,
demographic, economics, political and other factors are identified.

Keywords: tourism, tourism, outbound tourism, international tourism.
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